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Abstract：This study aims to explore consumers ′ willingness to pay for corn products with different plastic film recycling and utilization
labels（including plastic film recycling methods and degradable plastic films）and the influencing factors through the design of discrete
choice experiments. The study adopted the virtual brand method and constructed ready-to-eat corn products with attributes such as corn
color, taste, organic certification, plastic film recycling and utilization labels, genetically modified attributes, geographical indications, and
price. Two sets of choice experiment cards were designed. The conditional Logit model based on 382 valid questionnaires showed that
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摘 要：为探讨消费者对不同地膜回收利用标识（包括地膜回收方式和可降解地膜）玉米产品的支付意愿及其影响因素，本研究

通过设计离散选择实验，采用虚拟品牌方法，构建了包含玉米颜色、口感、有机认证、地膜回收利用标识、转基因属性、地理标识及

价格等属性的即食玉米产品，设计两套选择实验卡。基于收集的 382份有效问卷构建的条件 Logit模型结果显示，消费者对玉米

产品的属性偏好存在显著差异。其中玉米颜色、口感、转基因、地膜回收利用标识以及地理标识均对购买意愿产生正向影响。具

体而言，消费者更倾向于为采用可降解地膜生产的玉米产品支付溢价，其最高溢价意愿为 7.798元·根-1；在口感方面，消费者对甜

糯玉米的偏好尤为明显，愿意额外支付 11.174元·根-1；而对于有地理标识的玉米产品，消费者愿意额外支付 2.688元·根-1。此外，

颜色偏好方面，消费者更倾向于选择黑色玉米。为提升消费者对地膜回收和可降解地膜玉米产品的支付意愿，本研究建议在包

装设计中应充分展现产品的环境属性，通过积极传达地膜覆盖、环保理念等信息，引导消费者形成绿色消费行为，从而推动地膜

回收利用与可降解地膜的推广。
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农用地膜的回收利用作为农业生产的最后环节，

受到广泛的关注。近年来,随着地膜污染问题日益受

到重视,吸引了学者们对地膜回收利用进行研究,国内

大多从微观视角研究农户的地膜回收利用行为,然而

地膜回收利用标识农产品的支付意愿尚未得到探索。

目前地膜回收方式有使用普通地膜未回收,使用普通

地膜、人工捡拾回收,使用普通地膜、机械化回收以及

使用可降解地膜四种。可降解地膜价格高，通过可降

解地膜生产的植物品质更高[1]，所以农户会相应提高

农产品价格。如果消费者愿意支付更多的价格去购

买通过可降解地膜生产的、品质更好的农产品，农户

也会积极购买可降解地膜。然而既有研究缺少从消

费者角度出发，调查消费者是否愿意为可降解地膜生

产的农产品支付更高的溢价。

在影响消费者支付意愿的因素中，环境素养被

认为可以通过直接和间接渠道发挥重要作用。直接

渠道是指环境素养或其特定维度对个体行为产生的

直接影响，Hill[2]的研究证实了个体环境素养能够显

著促进环境行为的产生。间接渠道则强调环境素养

通过价值观、信念和规范等因素对行为产生影响。

VBN理论系统阐述了环境价值观如何通过信念和规

范影响亲环境行为，其中个体规范是特定情境下个

体实施具体行为的自我期望，是VBN理论中影响环

境行为最直接和最强的前因变量[3-5]，该理论在研究

环保支付意愿、环境责任行为等方面被广泛应用，为

理解消费者环境素养与支付意愿之间的关系提供了

理论基础[6-7]。研究表明，环境素养水平较高的消费

者更倾向于为环保农产品支付溢价[8]。另一方面，消

费者的认知水平也是影响支付意愿的重要因素。对

于地膜回收利用标识农产品，消费者对回收利用过

程的认知程度越高，其支付意愿也越强[9]。类似地，

消费者对农产品安全风险的认知（如农药残留、添加

剂危害等）能够显著提高其对安全认证农产品的溢

价支付意愿[10]。认知水平较高的消费者更容易信任

认证信息的真实性，从而在产品价值评估中表现出

更高的支付意愿[11]。不同消费者对食品不同属性的

重视程度和偏好不尽相同，但消费偏好和支付意愿

的研究普遍重视农产品的外观、品牌、可追溯、原产

地信息、质量认证等属性。尹世久等[12]以有机番茄

为例，运用 BDM机制拍卖实验研究发现消费者更倾

向于购买外表干净、色泽光亮、新鲜的西红柿。周洁

红[13]通过研究浙江省安全蔬菜消费者发现随着蔬菜

基本价格的不断提升消费者对其的支付意愿会逐渐

降低。韩子旭等[14]通过选择实验法探究发现消费者

偏好面粉的食味品质和食品安全特征。此外，基于

Lancaster 消费者需求理论，消费者从产品中获得的

效用并非直接来源于产品本身，而是从产品所具有

的一系列属性中获得。因此，食品消费研究通常分

析食品属性对消费者偏好及支付意愿的影响[15]，常

将质量、外观、性能、价格等作为主要产品属性[16]。

总体而言，通过对国内外文献的分析，为本研究

调查关于消费者对地膜标识农产品的支付意愿都提

供了很大的参考依据。本研究运用离散选择实验方

法设计虚拟产品，给消费者提供接近市场的实际情况，

为可降解地膜的有效推广提供新思路。研究结果将

为探究消费者对地膜标识玉米产品的支付意愿提供

实证依据，有助于弥补国内对可降解地膜市场激励实

证研究的不足，为学者探究可降解地膜生态补偿机制

的理论研究和政府制定地膜污染减缓政策提供参考。

1 研究方法与数据来源

本文采用离散选择实验探究消费者对地膜标识

consumers had significant differences in their preferences for corn product attributes. Among them, corn color, taste, genetically modified
attributes, plastic film recycling and utilization labels, and geographical indications all had a positive impact on purchase intention.
Specifically, consumers were more willing to pay a premium for corn products produced with degradable plastic films, with the highest
premium willingness being 7.798 yuan per cob; in terms of taste, consumers had a particularly strong preference for sweet and glutinous
corn, willing to pay an additional 11.174 yuan per cob; for corn products with geographical indications, consumers were willing to pay an
additional 2.688 yuan per cob. In addition, in terms of color preference, consumers tended to choose black corn. To enhance consumers ′
willingness to pay for plastic film recycling and degradable plastic film corn products, this study suggests that the environmental attributes
of the products should be fully displayed in the packaging design. By actively conveying information such as plastic film coverage and
environmental protection concepts, consumers can be guided to form green consumption behaviors, thereby promoting the recycling and
utilization of plastic films and the promotion of degradable plastic films.
Keywords：discrete choice experiment; text analysis; label with plastic film recycling and utilization; conditional Logit model; willingness

to pay
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玉米产品各属性的支付意愿，基于条件 Logit 模型，分

析消费者对地膜回收利用标识玉米产品的支付意愿

及影响因素。

1.1 离散选择实验设计

在消费者农产品购买动机的研究中，除了食品安

全、健康、生态环保动机外，口感因素也有影响，更好

的口感能促进消费行为的发生，能给消费者积累经验

和提供衡量标准，是消费者的购买动机之一，能够提

升购买意愿[17]。通过对玉米农产品属性的调查，本研

究设计了包括不同价格、口感、颜色、地理标识认证、

地膜标识、有机认证及转基因七个属性的玉米产品实

验卡供消费者选择。其中，每个属性的水平，利用正

交实验法，采用选择实验法运用R软件来进行实验设

计最终筛选出选择集。采用部分因子设计试验、区块

设计和线性模型 D-optimal 设计方法。在实际操作

中，主要基于R语言的“choiceDes”软件包实现，其通

过跟踪每个步骤中方差-协方差矩阵的行列式的变

化量来改进实验设计，即线性模型D-optimal设计方

法[18]。具体属性和水平如表1所示。

根据表 1设置的产品属性和各属性的具体水平，

按照完全因子设定，共产生2 048种可能的产品轮廓，

这显然是不符合现实的。因此采用D最优设计能够

帮助筛选出最优的属性组合，减少试验次数。最终的

设计将为三个属性中的每个属性设置四个级别，其他

三个属性中的每个属性设置两个级别，每个选择集设

置两个备选项，设计将被分为两个块，每个块包含 8
个选择集，以确保两组中的属性水平分布均匀。为防

止参与调查的消费者被迫做出选择，确保试验的真实

性，在各个选择集中均加入 1个“都不买”选项[19]。选

择实验卡设计如表2所示。

为了让消费者对产品有直观感受，使试验更符合

真实选择情况，选择情景中属性将用图标表示[20]。我国

的富硒认证和国家地理标志认证已经有明确的图标，

最终设计的选择情景示例见图1。此外，为避免序列效

应，参与者展示产品及其属性组合的顺序是随机的。

1.2 数据收集与信效度检验

1.2.1 数据来源

本研究团队从 2025年 1月 5日—3月 30日，对东

北地区 18岁以上的消费者进行地膜回收利用标识农

产品支付意愿影响与需求认知的调研。本研究共收

回问卷 406份，剔除无效与不符合要求的问卷 24份，

共获得有效问卷382份，问卷有效率为94.14%。

1.2.2 描述性统计

为研究包装对消费者购买意愿的影响，本研究从

表1 选择实验的属性设定

Table 1 Selection of experimental attributes and level setting
变量选择

Variable selection
口感

颜色

转基因

地理标识

有机认证

地膜回收利用标识

价格

变量属性
Variable

甜玉米、糯玉米、甜糯玉米、不甜不糯玉米

紫色、黑色、白色、黄色

转基因、非转基因

有地理标识、无地理标识

有机认证、无有机认证

使用普通地膜未回收、使用普通地膜人工回
收、使用普通地膜机械回收、使用可降解地膜

3、6、9、12元

图1 选择实验卡图片

Figure 1 Example of a choice card

如果有以下两种玉米供您选择，您会选择哪一个选项？
If you have the following two options of corn to choose from，which one

would you choose?
属性选择
Variable
seleetion
口感

玉米颜色

地膜回收
利用标识

转基因

地理标识

有机认证

价格

选项A
Choice A
甜糯玉米

黑色

使用普通农膜，人工
捡拾回收

转基因

无地理标识认证

有机

6元

选项B
Choice B
不甜不糯

白色

使用普通农膜，机械化
回收

非转基因

有地理标识认证

无机

9元

选项C
Choice C
不选择

不选择

不选择

不选择

不选择

不选择

不选择

表2 选择实验的选择情景

Table 2 Selection scenario in a choice experiment
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被调查者的性别、年龄、受教育程度、职业、可支配收

入、对生态保护行为看法六个方面对被调查者进行信

息统计。统计结果如表3所示。

样本中男性 205人次，女性 177人次。根据 1994
年年龄分段划分标准：13~17岁为青少年；18~45岁为

青年；46~69岁为中年；>69岁为老年。根据样本回收

情况，在回收的 384份问卷中，青年样本 373份，占样

本总量的 97.1%；中年样本 11 份，占样本总量的

2.9%。统计结果表明本次调查结果对青年消费者更

具代表性。

本研究将消费者群体职业划分为七类。其中占

比前三位的分别为商业、服务业人员（22.1%）、农林

牧 渔 业 生 产 人 员 、工 人（21.1%）和 自 由 职 业 者

（19.7%）。样本数据家庭年收入集中于 7万~12万元

区间，占38.5%。

1.2.3 信效度检验

根据调查特征和研究具体要求，本研究最终采用

克隆巴赫系数（Cronbach′ s Alpha）进行信度评估，模

型的Cronbach′s系数均大于 0.7，说明本问卷信度高，

适合后续分析。

本研究采用 KMO 和 Bartlett 球形检验对问卷效

度进行分析。KMO检验的结果显示，KMO的值均大

于 0.8。同时，Bartlett 球形检验的结果显示，P值在

1%的水平上显著，各观测变量间具有相关性，说明本

问卷设置科学，可以进行后续的实证分析。

1.3 实证模型构建

在模型构建中，每一个选择都可以视为不同变量

及其水平的组合，每个被调查者在面对不同的选择

时，可以从每一个选择中得到一个相应的效用。本研

究采用常用的模型——条件 Logit模型，分析消费者

对地膜回收利用标识玉米产品的支付意愿及属性效

应。该模型假设个体根据每个属性的水平做出理性

的选择，其从一个特定的替代方案中获得的效用（或

满意度）可以表示为这些属性的线性函数。

根据随机效用理论，本研究将效用分为两个部

分，即非随机部分与随机部分。用 Vni表示消费者在

玉米 i中获得的总效用，Vni由确定项 Uni和随机项 εni

构成：

Vni=Uni+εni （1）
本研究主要研究玉米的各个属性，即价格（P）、

口感（Tas）、颜色（Col）、地膜（Mul）、转基因（Trans）、地

理标识（Geo）、有机认证（Org）对消费者支付意愿的影

响，具体模型如下：

Vni=β0 ×Buyno+βi×Xi+εni （2）
根据上述模型的一般表达式再结合本研究内容，

得到确定项Uni具体的表达式为：

Uni =β0 ×Buyno+β1 ×Pi +β2 ×Tasi+β3 ×Coli+β4 ×Muli+
β5 ×Transi+β6 ×Geoi+β7 ×Orgi （3）
式中：βn是待估参数；Buyno表示消费者在选择实验卡

中既不选择A也不选择B；β0是指消费者在不购买任

何一种玉米时的效用水平。

假设消费者是理性的，其总会选择在其预算约束

下能给自己带来最大效用的玉米组合，也就是消费者

n会选择第 i个玉米是基于 Vni>Vnj对∀j≠i成立。表达

式如下：

Pni=Prob（Vni>Vnj；∀j≠i） （4）
=Prob（Uni+εni>Unj+εnj；∀j≠i） （5）
=Prob（εni-εnj>Unj-Uni；∀j≠i） （6）

当随机项相互独立且服从类型 I的极值分布，即：

表3 消费者特征

Table 3 Consumer characteristics
变量

Variable
性别

年龄

文化程度

职业

家庭年收入
（元）

对生态保护行
为看法

特征
Feature

男

女

19~45岁

46~69岁

小学及以下

初中

高中

专科

本科及以上

专业技术人员（如科研人员、医
疗人员、教师、会计等）

国家机关、党群组织、事业单位
负责人

农林牧渔业生产人员、工人

商业、服务业人员

自由职业者（如作家、自媒体人）

学生

无业

2万及以下

2万~7万

7万~12万

12万~17万

17万元及以上

很了解并在积极实施

有一定了解

不了解，与自己无关

频数
Frequency

205
177
373
11
28
64
100
105
87
17

57

81
85
76
47
19
42

75
147
74
44
101
199
82

百分比/%
Percentage

53.6
46.4
97.1
2.9
7.3
16.7
26.0
27.3
22.7
4.4

14.8

21.1
22.1
19.7
12.2
4.9
11.0

19.6
38.5
19.4
11.5
26.3
51.8
21.3
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F（εni）=exp（-e-εni） （7）
此时，公式为条件Logit模型，消费者 n在 j个产品

中选择购买玉米 i的概率可表示为：

Pni= exp (Vni )∑j exp (Vnj ) （8）
式中：Vni=βi×Xni，是效用分值向量，表示个体偏好；Xni

是第 i个玉米产品的属性向量。假定变量和常数项服

从正态分布，以比市场价格稍高的价格作为参考价

格，直接计算支付意愿。在效用函数是线性的假定

下，某一属性的支付意愿（WTP）就是效用函数中属性

变量的参数与价格变量参数的比值[11]，即：

WTP=- βi
βp

（9）
式中：βp表示 Logit回归模型中价格的参数；βi表示其

他影响消费者支付意愿因素的参数。

2 结果与分析

2.1 条件Logit模型实证结果

2.1.1 消费者对地膜回收利用标识玉米产品不同属性

的偏好估计

首先采用条件Logit模型对地膜回收利用标识玉

米产品不同属性进行回归。模型估计结果如表 4所

示，价格变量的系数为-0.023，在 1%的水平上负向显

著。与消费者效用理论的预期相符[21]，在其他条件不

变的情况下，价格越高消费者购买玉米的可能性就会

降低，从中获得的效用也会越低。表 4中“不选择”这

一选项的系数为-0.077，说明消费者在选择过程中会

尽量避免“两者都不选择”这一选项，同时也表明选择

实验部分选项设计较为合理。

在地膜回收利用偏好上，选择使用可降解地膜生

产的玉米产品系数为0.183，在1%的水平上显著为正。

在所有地膜回收利用方式，该系数值最大，这表明相较

其他地膜使用方式，消费者更愿意购买使用可降解地

膜的玉米；其次是使用机械回收地膜生产的玉米产品，

系数为 0.160，在 5%的水平上显著为正；再次，选择人

工捡拾回收地膜生产的玉米产品系数为 0.149，在 5%
的水平上显著。以上结果可能表明近年来消费者对

环境问题日益关注，也更加注重自身健康，所以消费者

更愿意购买使用可降解地膜生产的玉米。

在口感这一属性中，甜糯玉米的系数为 0.263且

在 1%的水平上显著为正，这表明在其他条件不变的

情况下，玉米增加这一属性，消费者购买玉米的可能

性会增加。糯玉米的系数为 0.162，通过 5%显著水平

的检验。结果表明，在其他条件不变的情况下，玉米

增加这一属性，消费者购买玉米的可能性会增加。在

颜色这一属性中，黑色对消费者影响最大，其系数为

0.042，表明消费者更倾向于购买黑色的玉米。白色

玉米的系数为 0.020，且在 10%的水平上显著为正，这

表明消费者愿意购买白色的玉米，而紫色的玉米系数

为负，可能是紫玉米的品种可能难以消化或是消费者

对紫玉米的认知不充足。

转基因的系数为 0.175，在 1% 的水平上显著为

正，这表明消费者愿意购买转基因的玉米。这可能由

于消费者在选择转基因食品时受许多因素的影响，如

消费者对转基因食品态度、性别、收入水平。在本研

究中，消费者偏好购买转基因玉米与调查者特征有

关，需要进一步研究讨论。Delmond等[22]研究俄罗斯

消费者对转基因食品的支付意愿，结果发现对食品信

息较关注的健康消费者购买转基因食品的可能性较

小，而注重价格的消费者更有可能购买转基因食品。

与其他国家相比我国消费者对转基因食品的接受程

度较高[23]。

有地理标识的系数为 0.063，这表明消费者愿意

购买有地理标识的玉米。无地理标识的玉米没有经

注：***、**、*分别表示在1%、5%、10%的水平上显著。
Note：***，**，*represent significance at the 1%，5%，and 10% levels，

respectively.

变量
Variable
糯玉米

甜糯玉米

不甜不糯玉米

黑色

白色

紫色

普通地膜人工回收

普通地膜机械回收

使用可降解地膜

转基因

有地理标识

有机认证

价格

不选择

McFadden R2

Log 1ike1ihood

系数
Coefficient
0.162**
0.263***
0.176**
0.042
0.020*
-0.024
0.149**
0.160**
0.183***
0.175***

0.063
-0.116***
-0.023***

-0.077
0.367

-3 325.781

标准误
Standard error

0.070
0.077
0.070
0.076
0.069
0.702
0.070
0.077
0.070
0.044
0.044
0.044
0.007
0.111

P

0.021
0.001
0.012
0.578
0.771
0.724
0.034
0.038
0.009

6.78×10-5

0.150
0.008
0.002
0.487

表4 选择实验的条件Logit回归结果

Table 4 Logit regression results for the selection experiment
conditions
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过严格的认证和监管，消费者在信息不透明的情况下

更倾向于购买有地理标识的玉米。有机认证的系数

为-0.116，这表明在其他条件不变的情况下，玉米增

加有机认证这一属性，消费者购买玉米的可能性就会

减少。这表明有机玉米的市场渗透率和认知度仍然

较低。由于消费者缺乏对有机认证食品的熟悉度，其

在选择购买玉米时对有机认证属性未给予积极评价，

从而在实证分析中表现为负系数。其次，年龄越大风

险感知能力越强，更倾向于购买有机农产品，收入水

平高的家庭会更愿意消费有机食品[24]，有机食品的受

众群体主要集中在中高收入群体，其对食品品质要求

更高也愿意支付更高的溢价[25]。消费者自身对有机

农产品信息掌握程度会影响消费者对有机农产品的

态度和支付意愿[26]，进一步影响其购买决策。

2.1.2 消费者对地膜回收利用标识玉米属性的支付

意愿

由于目前市场尚无地膜回收利用标识玉米产品，

为了解消费者对地膜回收利用标识玉米属性的偏好

程度，本研究基于选择实验模拟消费者玉米购买决策

过程，得出消费者对玉米各个属性的边际支付意愿

（MWTP），可以实现对地膜回收利用标识玉米属性的

支付意愿估计。对玉米属性的支付意愿表示当玉米

的某项属性发生变化时，为了保持总体效用不变，消

费者愿意为该属性支付的价格。表 5为每个非货币

属性的 MWTP 值及其 95% 置信区间。研究显示，其

中口感对消费者的影响最大，消费者为了玉米的口感

愿额外支付的最多。在环境因素中，消费者更倾向于

使用可降解地膜，其次是使用普通地膜、机械化回收，

愿意为可降解地膜额外支付 7.798元。受访者愿意额

外支付 11.174元来购买甜糯玉米，表明消费者更喜欢

食用甜糯玉米，消费者并不愿意额外支付购买有有机

标识认证的玉米，出现上述结果的原因可能是本研究

的样本量过小，未能准确表明此结果。由表 4可知消

费者注重玉米的品牌更加愿意购买有地理标识的玉

米并愿意额外支付 2.688元。在各玉米的颜色中，消

费者并不喜欢购买紫色的玉米，相较于其他颜色，消

费者更加偏向于购买黑色的玉米。

2.1.3 环境素养和认知水平对地膜回收利用标识玉米

支付意愿的影响

为进一步探究消费者个体特征对选择偏好的影

响，在上述模型中加入消费者个体特征和地膜回收利

用标识的属性的交互项进行影响因素分析。结果（表

6）显示，年龄与地膜回收利用标识的交互项为负，说

明年龄并不影响消费者的选择偏好。在性别的交互

项中，人工捡拾和机械化回收均在 5% 的水平上显

著，说明性别对消费者的选择偏好有较大影响。

环境素养与可降解地膜的交互项系数最大，为

0.251，说明环境素养水平越高的消费者，越愿意购买

使用可降解地膜生产的玉米。这表明环境素养水平

越高的人，越愿意购买使用可降解地膜生产的玉米。

认知水平与可降解地膜的交互项系数最大，为

0.176，且在 10%的水平上显著，这表明认知水平越高

的人，越愿意购买使用可降解地膜生产的玉米，其中

认知水平与使用普通地膜、机械化回收的交互项系数

为 0.166，这表明认知水平高的人，越愿意购买使用普

表6 基于交互项的条件Logit回归结果

Table 6 Conditional Logit regression results based on
interaction terms

变量
Variable

（使用普通地膜，人工捡拾回收）×性别

（使用普通地膜，机械化回收）×性别

使用可降解地膜×性别

（使用普通地膜，人工捡拾回收）×年龄

（使用普通地膜，机械化回收）×年龄

使用可降解地膜×年龄

（使用普通地膜，人工捡拾回收）×环境素养

（使用普通地膜，机械化回收）×环境素养

使用可降解地膜×环境素养

（使用普通地膜，人工捡拾回收）×认知水平

（使用普通地膜，机械化回收）×认知水平

使用可降解地膜×认知水平

系数
Coefficient
0.245**
0.299**
0.077
-0.001
-0.004
-0.004

0.157***
0.133***
0.251**
0.059

0.166**
0.176*

标准误
Standard

error
0.117
0.121
0.121
0.006
0.006
0.006
0.424
0.044
0.111
0.070
0.077
0.090

P

0.037
0.014
0.520
0.887
0.480
0.516
<0.001
0.002
0.023
0.397
0.031
0.052

属性
Variable
地理标识

有机认证

转基因

糯玉米

甜糯玉米

不甜不糯

白色

黑色

紫色

使用普通地膜、人工捡拾回收

使用普通地膜、机械化回收

使用可降解地膜

MWTP/元
2.688
-4.950
7.443
6.914
11.174
7.495
0.856
1.802
-1.052
6.343
6.803
7.798

90%置信区间
90% confidence interval

[-0.413，7.887]
[-11.899，-1.732]
[3.753，16.761]
[1.826，17.058]
[5.237，25.751]
[2.432，18.214]
[-4.544，7.062]
[-3.987，9.030]
[-7.338，4.221]
[1.381，16.188]
[1.234，17.442]
[2.722，19.158]

表5 各个属性的边际支付意愿（MWTP）
Table 5 Marginal willingness to pay（MWTP）for each attribute
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通地膜、机械化回收的玉米。

3 结论与建议

3.1 结论

（1）环境素养对回收利用标识玉米选择产生正向

影响。环境素养越高的人，越愿意购买使用可降解地

膜生产的玉米，其次是使用普通地膜、机械化回收的

玉米。

（2）消费者在地膜回收利用上的选择偏好不同。

经调查统计分析，消费者选择最多的覆膜方式是使用

环保可降解地膜，回归结果表明，使用普通地膜人工

捡拾回收，使用普通地膜机械化回收和使用可降解地

膜这三种覆膜方式对比，消费者更多地选择可降解地

膜，但三者差别并不明显。

（3）认知水平对玉米选择产生正向影响。认知水

平高的人愿意购买有地膜回收利用标识的玉米，其中

影响最大的是使用可降解地膜。大部分人认为可降

解地膜环保效果更好，愿意支付更多购买可降解地膜

生产的玉米。

3.2 建议

基于本研究的结论，提出以下建议：

一是企业应注重对环保标识的设计，提升消费

者对可降解地膜认知。包装是商品的信息载体，更

容易吸引消费者的注意力。企业应注重对环保的宣

传和推广，优先使用可回收、可降解、可再生或含有

再生材料的包装。加强对可降解地膜环保信息的推

广宣传，使得更多的人得以充分了解覆膜的各种影

响和意义，以此提高消费者对于玉米使用可降解地

膜的支付意愿。

二是促进技术创新，减少可降解地膜成本。可降

解地膜的成本是支付意愿不高的重要原因之一。根

据选择实验卡中的算法设计得知，可降解地膜属性带

来的是成本价的提高，很多人对于玉米的需求并不旺

盛，在发现自己购买玉米所需为覆膜承担的溢价超过

心理预期，需求欲望降低，反而导致销售量的减小。

因此，在探究消费者对于可降解地膜标识玉米支付意

愿中，缩减可降解地膜成本，降低支付总价也是很重

要的组成部分。

三是政府积极响应，提升消费者环保意识。环保

的认识程度会直接影响消费者的支付意愿。可降解

地膜的效用和意义与支付意愿呈正相关。但是，环保

意识的提升不是一蹴而就的，要经过长期的发展不断

形成，因此，政府相关部门应积极响应，通过教育干预

提升公众环境素养，利用电视、社交媒体、公共交通广

告等多元渠道，发起持续性强、创意新颖的全国性环

保宣传活动，塑造绿色生活新风尚。从鼓励企业设计

可降解地膜标识到向消费者普及可降解地膜，各方面

同时促进，才能在满足价格适合的同时促进消费者支

付意愿的提升。
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